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FEMINIZAM

APSTRAKT Ovaj rad analizira film Barbi (Barbie), koji je premijerno prikazan u julu ove godine, i pole-
mike o navodno feministickim porukama ovog filma i njihovom znacenju. Nakon kratkog
pojasnjenja modernih oblika feminizma koje je iznedrio treéi talas Zenskog pokreta, fokus se
premesta na sam film i reakcije koje je izazvao. S jedne strane, ovaj film Grete Gervig hvaljen
je kao feministicko ostvarenje koje postavlja bitna pitanja o polozaju Zene u dana$njem drust-
vu, dok sa druge trpi kritike na ra¢un povrsnosti feminizma koji zagovara i nac¢ina na koji
su prikazani muskarci. Ambivalentnom statusu doprinosi i reputacija koja prati samu lutku.
Barbi je ujedno i olicenje slobode Zena da budu sve §to pozele, ali i sredstvo za nametanje ne-
realnih standarda lepote. Kada se sve to pomesa, dobije se film koji je stekao kultni status i pre
nego §to je prvi put prikazan u bioskopima i ostvario rekordnu zaradu, ali je takode ponovo
pokrenuo pitanje $ta je zapravo feminizam i da li nam je i dalje potreban.

Klju¢ne redi: feminizam, popularni feminizam, ,,selebriti“ feminizam, popularna kultura, Barbi

UVOD

opularna kultura, posebno njeni materijalni proizvodi kao $to su

filmovi, serije i muzika, ima veliku ulogu u oblikovanju drustva i kolek-
tivne svesti. Iako ova izjava zvuci kao konstatovanje ociglednog, retko ko
¢e na sebe preuzeti zadatak da dokaze suprotno. Ipak, mada smo svi svesni
da je popularna kultura sveprisutna, posebno u eri digitalne povezanosti
i konstantne globalne umrezenosti, ¢esto previdimo koliko duboko njeni
koreni zapravo sezu. Kada nesto u tolikoj meri prozima nasu svest i svaki

aspekt zivota, naposletku postaje poput belog Suma i stapa se sa okolinom.
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Upravo ova sveprisutnost predstavlja najvredniji aspekt popularne kulture
jer je moguce transformisati je u orude za prenos odredene poruke i stva-
ranje profita. Naravno, poruka i profit se medusobno ne iskljucuju, $tavise,
u kapitalistickom drustvu koje se napaja potrosackim mentalitetom ove dve
stavke najcesce idu ruku pod ruku. Velike korporacije stoga pazljivo biraju
nacin i kanale za prenos svojih poruka, kao i ciljnu publiku. Proces stva-
ranja brenda i gradenja ugleda najc¢esce podrazumeva prisvajanje elemenata
popularne kulture, ali i proklamaciju ,viSeg cilja“. kupovinom odredenog
proizvoda vise ne gradite li¢ni identitet samo u fizickom smislu, ve¢ objavl-
jujete i svoje principe i stavove.

U drustvenoj atmosferi u kojoj se sve vrti oko kupovine i prodaje, jako
je malo stvari koje mogu da izbegnu proces komodifikacije i ne postanu
proizvod koji je moguce kupiti i prodati, i feministicki pokret nije izuze-
tak. Stavise, pokazao se kao izuzetno isplativa investicija. Ipak, na putu koji
je prosao da bi kao drustveni pokret sa ulica dosao do rafova, upakovan
i spreman za laku konzumaciju, feminizam je doziveo znac¢ajne promene.
Ideja da je sam ¢in kupovine inherentno feministicke prirode predstavljao
je temelj takozvanog trzisnog feminizma i odabir proizvoda predstavljen je
kao izraz slobodne volje potrosaca (Zeisler 2017, 4). Medutim, veliki broj
kulturnih kriti¢ara, medu kojima je i Zan Bodrijar (Jean Baudrillard), sma-
traju da sloboda izbora nije nista do privid, te da su svi nasi izbori drustveno
uslovljeni (Baudrillard 1999, 70). Bilo kako bilo, popularna kultura, zajedno
sa elementima potrosacke kulture koji ¢ine njen neizostavan deo, predstavl-
ja bitan segment modernog feministickog pokreta. Ovakav razvoj dogada-
ja nije prihvacen sa op$tim odusevljenjem: feminizam je, kao sastavni deo
popularne kulture, postao vidljiv na svakom koraku, ali ova pove¢ana vidl-
jivost predstavlja mac sa dve ostrice i temu koja se nalazi u sredistu mnogih
diskusija koje se bave kritikom Zenskog pokreta danas.

Feminizam je jako dugo imao status ruzne redi, i to je u odredenoj meri
ta¢no i danas. Ovaj status uglavnom je posledica negativnih asocijacija koje
su ve¢im delom preuzete iz masovnih medija koji su se svojski trudili da
diskredituju Zenski pokret i pomognu odrzavanje statusa quo. Kada se femi-
nizam konac¢no probio kroz redove stampe koji su mu nalepljivali negativne
atribute i usao u ,mejnstrim” tokove, morao je da plati odredeni ceh. Mnoge

kriti¢arke i teoreticarke feminizma smatraju da je visok stepen prihvac¢eno-
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sti placen njegovom angazovano$¢u — takozvani popularni feminizam je
okarakterisan kao apoliticka verzija pokreta Cije su aktivisticke ostrice otu-
pljene, te je veoma zastupljeno verovanje da su ovi jako bitni aspekti pokreta
zrtvovani na oltaru drustvene prihvatljivosti. Razblazeni feminizam je lakse
progutati i svariti, samim tim i prodati, a to je glavna briga subjekata u ka-
pitalistickom drustvu.

S druge strane, pojednostavljenje feministicke retorike cini je pris-
tupacnijom i lak§om za asimilaciju u sve aspekte drustva. Naravno, ne u
smislu stvarne primene i eliminisanja rodne nejednakosti koja prozima ce-
lokupan sistem, ve¢ u smislu inkorporiranja feministickih poruka u pop-
ularnu kulturu i proizvode Siroke potrosnje. Sve veci broj filmova sa Zena-
ma u glavnim ulogama i porast broja pesama koje se bave feministickim
temama stvaraju iluziju da su svi problemi reseni, ili da ¢e, u najmanju ruku,
uskoro biti deo proslosti — ako sve vise korisnika TikTok-a sti¢e slavu zah-
valjujuc¢i pesmama o nerealnim standardima lepote koji se Zenama namecu
i seksizmu na radnom mestu, sigurno ¢e se neko time uskoro pozabaviti?
Najisc¢ekivaniji film leta, Barbi (Barbie), ¢ija je promotivna kampanja pred-
vodena sloganom ,,Ona je sve. On je samo Ken®, takode se bavi nemoguc¢im
ocekivanjima koja se postavljaju pred Zene, a neverovatan uspeh koji je os-
tvario sigurno je znak da se kona¢no pomeramo sa mrtve tacke i usvajamo
feministicke principe, makar i u njihovom najjednostavnijem obliku, na
$irem, kolektivhom nivou? Ipak nije sve tako ruzicasto, iako se tim koji je
radio na filmu Barbi svojski potrudio da tako bude.? Ovaj film stoga pred-
stavlja dobar razlog za ponovno pokretanje teme o relevantnosti feminizma
u danasnjem drustvu, kao i savremenim oblicima feminizma i njihovom

znacaju u podizanju svesti o problemima koje feminizam nastoji da resi.
1. MODERNI FEMINIZMI

Feminizam, kao i svaka druga pojava, nije imun na alteracije koje nasta-
ju usled promena drustvene klime koje dolaze kako se vremena menjaju.
Nista ne postoji u vakuumu, posebno ne pokret koji za cilj ima promene

sistemskih odlika drustva. Feministicki pokret je kroz vreme poceo da se

2 Zaizradu scenografije je, navodno, iskoris¢eno toliko ruzicaste boje da je
kompanija koja je bila dobavljac iscrpela kompletne zalihe (Valdez 2023).
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grana i poprima razlicite oblike, mada je centralna ideja ostala ista. Ipak,
ovi pojavni oblici nisu uvek u potpunosti podrzani od strane svakoga ko
se identifikuje kao feministkinja/feminista i ¢esta su pitanja i diskusije koje
preispituju autenti¢nost svih ovih verzija. Ovakve tenzije su u velikoj meri
uocljive u pojavnim oblicima feminizma treceg talasa.

Samo definisanje talasa feministickog pokreta nije tako jednostavno. Prvim
talasom uglavnom se smatra period od 1848. (Konvencija u Seneka Folsu) do
1920. godine (ratifikacija 19. amandmana kojim je Zenama u SAD dozvoljeno
da glasaju). Granice izmedu drugog i treceg talasa, medutim, nisu tako jasno
ocrtane. Imar Sevidz (Savage 2021, 47) razliku izmedu drugog i treceg talasa
vidi u podeli drustveno-li¢no. Glavna odlika drugog talasa je, smatra ona,
»aktivizam, kolektivna borba za jednaka prava“, kao i protest izrazen kroz
odbacivanje potrosacke kulture, dok je tre¢i talas feminizma ,,dosta li¢niji i
fokusira se na izrazavanje individualnosti i slavljenje raznolikosti“. Ovakvu
diferencijaciju, ipak, treba uzeti sa dozom rezerve. Mada je tacno da pojedi-
ni pojavni oblici feminizma treceg talasa akcenat stavljaju na slobodu svake
zene da zivi u skladu sa sopstvenim, individualnim izborima, feminizam je
u svojoj srzi drustveni pokret, te se njegov kolektivni aktivisticki aspekt ne
moze izostaviti. Diker i Pipmajer (citirano u Sowards and Renegar 2004, 537)
smatraju da se podela vide tice kulturnog konteksta nego razlike izmedu gen-
eracija: trecem talasu pripadaju one/i koje/i su svest o sebi razvili pod uticajem
tehnologije, globalnog kapitalizma i viSestrukih modela seksualnosti, izmedu
ostalog. Pripadnice ovog talasa takode uocavaju da su tokom odrastanja imale
odredena prava za koja su njihove majke morale da se bore, ali da su docnije
shvatile da rodne nejednakosti ipak nisu iskorenjene (Sowards and Renegar
2004, 539). Cinjenica da su od malih nogu u odredenoj meri zasti¢enije nego
generacije pre njih ih je donekle uljuljkala u lazni osecaj sigurnosti: iako je
doslo do napretka, feministicki pokret jos je daleko od ostvarenja svih svojih
ciljeva. Ova iluzija da su problemi reseni, koja biva raspr$ena prvim korakom
u stvarni svet, jeste nesto §to su brojne autorke istakle. Elen Nojborn (Ellen

Neuborne) je to opisala na slede¢i nacin:

»Mislila sam da je bitka dobijena. Mislila sam da je seksizam iskustvo iz da-
leke proslosti, poput Velike depresije. Glorija se pobrinula za to sedamdesetih

godina.
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Zamislite moje iznenadenje.

I dok sam ja Zivela u blazenom neznanju, pocinioci su postajali sve pametniji.
Ono na $ta me je majka upozorila - udaranje po zadnjici, duso, srce, slatkisu,
skuvaj mi kafu - to nisu izabrane metode danasnjih seksista. To su samo deli¢i
onoga $to su zaista naumili. Nazalost, dovoljan broj njih je naucio kako da se
pretvara da izgovara re¢i jednakosti a da se i dalje ponasa kao svinja. Teze ih

je uotiti“ (Neuborne 1995, 30-31).

Suzan Sturm (Susan Sturm) koristi termin »predrasuda druge generaci-
je“ (second generation bias) da opiSe stanje u kom su mehanizmi diskrim-
inacije, koji su navodno eliminisani pobedama koje su ostvarili Zenski
pokret i pokret za ljudska prava, skriveni unutar organizacija i institucija
i funkcioni$u ,iz senke za razliku od ,predrasude prve generacije” (first
generation bias), kada nije bilo pokusaja da se ove diskriminacione tehni-
ke prikriju (citirano u Zeisler 2017, 155). Razlozi za neuspeh pripisuju se
individualnim odlikama umesto sistemskim metodama koje sprec¢avaju na-
predak. Ovaj akcenat na individualizmu postao je glavna odlika nekih mod-
ernih verzija feminizma, ali i kamen spoticanja. Veliki broj kriticarki smatra
da pridavanje prevelikog znacaja individualnosti baca u senku drustvenu
stranu pokreta ¢iji je glavni cilj promena mehanizama sistema zahvaljujuci
kolektivnom naporu. Ove individualisti¢ke verzije ,,feminizma“ obuhvata-
ju ,neoliberalni feminizam®, ,,feminizam izbora® (choice feminism), ,,trzisni
feminizam® (marketplace feminism), ali i ,popularni feminizam®, ,’selebriti’
feminizam® (celebrity feminism). Ove pojavne oblike Zenskog pokreta ser-
vira dominantna kultura, zahvaljujuc¢i ¢emu uzivaju vidljivost u medijima i
tokovima popularne kulture, i u velikoj meri se preklapaju i prepli¢u, zbog
¢ega je u pojedinim slucajevima tesko povuci liniju i razdvojiti ih. Medu-
tim, istaknuto mesto koje ovi oblici zauzimaju u medijima ne znaci da oni
predstavljaju perjanicu feminizma. Naprotiv, priroda njihove veze sa femi-
nistickim idejama cesto se dovodi u pitanje, a njihova povecana prisutnost
u medijima neretko baca senku na feministicke borbe koje se ticu problema
sa kojima se susre¢u pripadnice i pripadnici marginalizovanih grupa. Stoga
jedna od niti koja spaja ove pojavne oblike feminizma prisutne u dominant-
nim narativima, pored izrazene individualisticke note, jeste i to §to pred-

stavljaju metu kritika politicki angazovanog feminizma.
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»Neoliberalni feminizam®, kako i samo ime nagovestava, predstavlja
spoj neoliberalne politike i takozvanog feminizma koji ohrabruje Zene da
preuzmu odgovornost za sopstveni Zivot i rade na svom uspehu, istovreme-
no zanemarujuéi drustveno uslovljene faktore koji u tome imaju istaknu-
tu ulogu (Rottenberg 2018). ,,Popularni® i ,’selebriti’ feminizam®, odnosno
feminizam koji se dovodi u vezu sa filmovima, serijama, muzikom i pozna-
tim li¢nostima koje ga propagiraju, najcesce je okarakterisan upravo kao
jedna varijanta ,neoliberalnog feminizma“. Nikola Rivers (Rivers 2017, 63)
u ovom pristupu vidi problem zato §to pritisak promene stavlja isklju¢ivo na
pleca zena - ,neoliberalni feminizam® Salje poruku da se sve moze kad se
hoce, da je potrebno jednostavno Zeleti nesto i usredsrediti se na odredeni
cilj i nece biti problema. Sve prepreke sa kojima se Zene susre¢u nalaze se u
njihovoj glavi i samo je na njima da li ¢e uspeti da ih savladaju. Zene se tako
upucuju da promenu traze iznutra, ,umesto da se suprotstave sistemu koji
podrzava i promovise takve seksisticke vrednosti“ (Rivers 2017, 63).

»11Zi$ni feminizam®, poznat i pod imenom ,feel-good feminizam®, ta-
kode se u velikoj meri oslanja na individualizam, ali je u njemu dodatno
izrazena potrosacka nota. Sam termin je skovala Endi Cajsler (Andi Zeisler)
u svojoj knjizi We Were Feminists Once (2016) da oznaci ,,feminizam® koji je
prisvojen od strane kapitalistickih korporacija koje su u njemu videle prili-
ku za zaradu. Jedna od glavnih odlika ovog ,,feminizma“ jeste preuzimanje
feministickih poruka i njihova primena u marketinske svrhe i targetiranje
zenske populacije kako bi se ostvario $to veci profit. , Trzisni feminizam®
se takode oslanja na posebne vrste marketinkih kampanja ¢iji jezik nastoji
da navede Zene na kupovinu odredenog proizvoda uz poruke ohrabrenja i
osnazivanja zena, takozvani empowertising (Zeisler 2017, 21). Ovakve kam-
panje takode koriste verovanje da je svaki izbor sam po sebi feministicki, sve
dok je to Zenin izbor - verovanje koje predstavlja glavnu odliku ,,feminizma
izbora®.

»Feminizam izbora“ odreden je trima bitnim odlikama (Ferguson 2010,
248). Prva karakteristika ove verzije feminizma je to $to slobodu razume kao
slobodu izbora, odnosno moguénost donosenja sopstvenih odluka. Dru-
gi aspekt odnosi se na osudu - svaki izbor predstavlja izraz slobode Zene
i stoga ga ne treba osudivati. Naposletku, ti izbori mogu¢i su zahvaljujuci

pobedama koje je u proslosti izvojevao zenski pokret, tako da su inherent-
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no feministicki. Sa ovom tre¢om stavkom ipak treba biti posebno oprezan.
Ferguson (Michaele L. Ferguson) navodi da ,ovakav narativ podrzava sta-
noviste da smo sada u postfeministickoj eri, [da je] Zenski pokret ostvario
sve §to je bilo neophodno i da su Zene danas u potpunosti oslobodene® (Fer-
guson 2010, 248).

Svi ovi pojavni oblici stapaju se i sjedinjuju u pojmu ,popularnog® i
»selebriti” feminizma® fokus na individualnoj odgovornosti (,neoliberal-
ni feminizam®), mogu¢nost komodifikacije (,,trzisni feminizam®), sloboda
izbora i odsustvo osude (,,feminizam izbora®). Kada se svemu ovome dodaju
sveprisutnost popularne kulture i amplifikovani glasovi poznatih li¢nosti,
novostecena popularnost feminizma vise ne deluje tako iznenadujuce. ,,’Se-
lebriti’ feminizam® je termin koji je uvela Dzenifer Vik (Jennifer Wicke)
(Hamad and Taylor 2015, 126) i predstavlja ,,oblik popularnog feminizma
koji je postao vidljiv zahvaljuju¢i mladim poznatim zenama koje Zele javno
da se identifikuju kao feministkinje“ (Keller and Ringrose 2015, 132). Uti-
caj ovog oblika feminizma se ne moze osporiti — popularna kultura i njena
zastitna lica ,ve¢ dugo uti¢u na nacin na koji mlade Zene i drugi ukljuceni
u drustvenu svest postaju svesni drustvenih nepravdi i svoje vlastite pot-
lacenosti“ (Sowards and Renegar 2004, 544). Ipak, ,,popularni feminizam®
nije opsteprihvacen i zamera mu se mnogo toga, pre svega to to je apolitic-
ki i predstavlja razblazenu verziju ,originala® te ¢injenica da je svojim ak-
centom na individualizmu otupeo drustvenu i aktivisticku o$tricu pokreta.
Da bi bio komercijalizovan, feminizam mora da bude nepreteci i apoliti¢an,
kako ne bi odbio potencijalne kupce i obozavaoce, i isto tako mora da priv-
uce i muskarce (Rivers 2017, 67).

Uloga muskaraca u feministickom pokretu je tema koju je nemoguce
iscrpeti. Petar Odak smatra da je najviSe $§to muskarac moze da bude pro-
feminista, navodeci da je ,,manjak Zenskog iskustva u patrijarhalnom kon-
tekstu ono §to ocrtava granice njegove solidarnosti i aktivizma“ (Odak 2015,
72). Ipak, kako je feminizam poceo da dobija na (komercijalnoj) vrednosti,
sve viSe poznatih li¢nosti, ukljucujudi i muskarce, odlucilo je da se pridruzi
trendu, i ovakav razvoj dogadaja se ne moze automatski oznaciti kao nega-
tivna pojava — na kraju krajeva, svaka pomoc¢ je dobrodosla. Ono $to stvara
problem i averziju dela feministkinja u ovoj situaciji jesu ,postfeministicki

dvostruki ar$ini® (postfeminist double standard), koji se ogledaju u ¢injenici
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da poznati muskarci koji se identifikuju kao feministi (MCF - male celebrity
feminist) zavreduju instant hvale zbog takvog opredeljenja i ,,simbolizuju
ugledni aspekt feminizma®“, dok, s druge strane, ,feministkinje predstavl-
jaju aspekt politicke histerije feminizma“ (Cobb 2015, 137), zbog ¢ega femi-
nistkinje ¢esto moraju da vode ra¢una da ne budu ,suvise agresivne®, ¢cime
se opet vra¢amo na temu ,popularnog® i ,’selebriti’ feminizma“ kao raz-
blazenog, depolitizovanog ,feminizma“ koji ne predstavlja pretnju po status
quo.

Mili Vilijamson (Williamson 2020, 327) smatra da popularna kultura
zenama omogucava vidljivost jedino ukoliko izaberu da prigrle ,,prihvatl-
jive, heteronormativne® verzije feminizma, kao i verzije feminizma koje sa-
drze komponentu rasne i klasne podele. Feminizam koji poznate li¢nosti
prodaju (neki bi rekli i u figurativhom i u bukvalnom smislu te reci) popri-
ma oblik znacke koju svako moze da prikaci i smatra da je time stvar reSena.
Medutim, Lav i Helmbreht (Love and Helmbrecht 2007, 46) upozoravaju da
»li¢no ne sme ostati licno ako je cilj drustvena promena“.

Ipak, iako mnoge feministkinje smatraju da je feminizam poznatih
licnosti samo trik kojim zele da osvoje dodatne poene, ne moze se poreci
da ovaj oblik feminizma sadrzi veliki potencijal. Veza izmedu feminizma i
popularnosti je kompleksna i stoga je bitno da ovaj odnos ne ozna¢imo kao
inherentno negativan tako $to ¢emo samo prepisivati ve¢ poznate kritike
ovog pojavnog oblika feminizma, a takode je bitno konstatovati da ne pos-
toji jedna autenticna, istinska verzija feminizma koja se nalazi izvan dome-
na njegove popularne i ,,selebriti“ varijante (Hamad and Taylor 2015, 125).
Naposletku, ,,zene koje su zastitna lica popularne kulture mogu dopreti do
devojaka na nacin na koji akademski feminizam ne moze“ (Wong citirana u
Sowards and Renegar 2004, 544). Uticaj na mlade osobe, medutim, povlaci
jo$ jedno pitanje: u kojoj meri devojcice i devojke usvajaju ovaj ,pojednos-
tavljeni“ feminizam koji im se servira u popularnoj kulturi?

Dzesalin Keler i Dzesika Ringrouz (Keller i Ringrose 2015) upustile su se
u razgovor sa devojkama koje su c¢lanice feministickog kluba srednje $kole
u Londonu ili o feminizmu diskutuju kao blogerke. Svoje istrazivanje zak-
ljucile su sa dozom optimizma jer su, kako navode, devojke sa kojima su
razgovarale pokazale da nastoje da oblikuju sopstvena misljenja, te da ne

prihvataju slepo ono $to poznate licnosti propagiraju. Su Dzekson (Jack-
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son 2020) sprovela je sli¢no istrazivanje na Novom Zelandu. Ona je takode
razgovarala sa devojkama uzrasta od 15 do 18 godina koje su ¢lanice fem-
inistickih sekcija u svojim $kolama. Njene ispitanice takode pokazuju ,,ni-
jansirano razumevanje ,,’selebriti’ feminizma“ (ibid., 16), i veruju da uloga
poznatih li¢nosti u Sirenju feministickih ideja ima i dobru i losu stranu. Imar
Sevidz (Savage 2021) je svoju studiju koncipirala na nesto drugaciji nacin i
usmerila je ka ispitivanju uticaja komercijalnih pop-muzic¢arki na nacin na
koji mlade Zene shvataju feminizam. Njena ciljna grupa sastojala se od nes-
to starijih ispitanica, buduéi da je istrazivanje sprovedeno na Nacionalnom
univerzitetu Irske (NUI). Zaklju¢ak autorke ukazuje na pozitivhu promenu
u percepciji ,, selebriti” feminizma®, kao i na ¢injenicu da su javne licnosti
koje se javno izja$njavaju kao feministkinje doprinele toj promeni. Pored
toga, i njeni rezultati pokazuju da mlade Zene preispituju autenti¢nost ove
vrste feminizma, $to dalje potvrduje ¢injenicu da devojke i devoj¢ice nisu
samo pasivni recipijenti poruka koje dolaze sa malih ekrana, ve¢ razmisljaju
kriticki i donose sopstvene zakljucke.

Mada su osecanja po pitanju feminizma koji je prisutan u popularnoj
kulturi u velikoj meri pomes$ana, niko ne pokusava da ospori ja¢inu uticaja
koji on ima u danasnjoj klimi. Da li predstavlja magnet koji pre privlaciljude
feminizmu ili novac u kasu korporacija ostaje tema za diskusiju i verovatno
¢e nastaviti da predstavlja kamen spoticanja u feministickim krugovima.
Naposletku, popularna kultura i njeni produkti mogu posluziti kao polazna
tacka velikog broja potencijalnih analiza i razgovora i otvaraju dosta prosto-
ra za kriticke pristupe. Trenutno najaktuelnija tema jeste Barbi, film koji je
nemoguce opisati bez upotrebe nekog oblika reci feminizam (mada mu ovaj

atribut nije uvek prikacen sa dobrim namerama).

2. BARBI KAO PRODUKT MODERNIH FEMINIZAMA

Film Barbi je verovatno upravo ono §to biste i oc¢ekivali, ali i vise od toga.
Sam zaplet filma je dugo ¢uvan kao tajna, prva dva ,tizer trejlera“ nisu ot-
krila nista $to najavljuje njegovu radnju, a prvi pravi ,trejler ugledao je
svetlost dana nepuna dva meseca pred premijeru. Velikim ocekivanjima
dodatno je doprinela i glumacka ekipa koju predvode Margo Robi (Margot

Robbie) i Rajan Gosling (Ryan Gosling), a pridruzuju im se, izmedu osta-
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lih, Amerika Ferera (America Ferrera), Kejt Makinon (Kate McKinnon), Vil
Ferel (Will Ferrell) i Majkl Sera (Michael Cera), dok reziju potpisuje Greta
Gervig (Greta Gerwig). Sama ¢injenica da je uloga reziserke pripala Greti
Gervig verovatno je dovoljan nagovestaj o kakvom se filmu radi, uzimajuci
u obzir njene prethodne projekte, kao $to su Bubamara (Lady Bird) i Male
Zene (Little Women).

Zaplet filma Barbi pocinje onog trenutka kad Stereotipi¢na Barbi krene
da razmislja o smrti, $to dovodi do niza komplikacija, a prva u nizu ispoljava
se u vidu ravnih stopala. Kako bi vratila svoja stopala u normalu i podigla
pete sa zemlje, Stereotipi¢na Barbi mora da napusti Barbilend i ode u st-
varni svet ne bi li pronasla devojcicu koja se sa njom igra, a ¢ije negativne
misli uti¢u i na nju. Na tom putu je, neoc¢ekivano, prati Ken, ta¢nije, jedan
od kenova. Dok Barbi pokusava da se resi ravnih stopala i celulita i po-
begne ¢elnicima kompanije Matel koji Zele da je vrate u kutiju, Ken usvaja
ideje patrijarhalnog sistema, vraca se u Barbilend pre nje i uspostavlja novi
red. Tokom ovog putesestvija i Barbi i Ken sti¢u nova saznanja o stvarnom
svetu, ne propustajudi priliku da usput i publiku poduce nekim ¢injenicama

o0 zivotu Zena u patrijarhalnom drustvu.

2.1 ,ZAHVALJUJUCI BARBI, SVI PROBLEMI FEMINIZMA I JEDNAKIH
PRAVA SU RESENTI...«

»...ili bar tako barbike misle.“ Naratorka (Helen Mirren) nam ovo saopsta-
va na samom pocetku filma, nakon kratkog istorijata najpoznatije lutke na
svetu. Bududi da je Barbi prva lutka koja predstavlja odraslu Zenu, zenu koja
moze da bude sve $to pozeli, od doktorke do predsednice, devojcice kona¢no
mogu da postanu sve $to pozele. Ili bar da mastaju o tome. Barbike Zive u
Barbilendu, nemaju kontakt sa stvarnim svetom, i samim tim nemaju svest
o stvarnom stanju stvari, te Zive u ubedenju da je na$ svet postfeministicki
raj kome su one doprinele. Feminizam nam vise nije potreban, svi njegovi
ciljevi su ostvareni. Ipak, imajuci u vidu da ovo stanoviste zastupa i veliki
broj ,,stvarnih®ljudi od krvi i mesa koji Zive u stvarnom svetu, barbikama se
i ne moze zameriti §to su takvog misljenja: one bar imaju izgovor.
Barbilend je, za razliku od naseg sveta, uglavnom opisan kao mesto u

kom vlada matrijarhat. Margo Robi je u jednom od mnogobrojnih intervjua
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za promociju filma rekla da je Barbilend ,zapravo nivo iznad feminizma,
jer ako pogledate pocetak filma, ... barbike su na vrhu, kenovi su, u neku
ruku, zanemareni. To nije jednakost” (ABC News 2023, 0:15:32). Dinamika
barbika i kenova je izgradena na osnovu nacina na koji se devojcice, u ve¢ini
slucajeva, igraju sa njima. Ve¢ina devojc¢ica ima barbiku, ali znatno manji
broj ima njenu musku polovinu. Ni kompanija Matel koja proizvodi ove ig-
racke ne pridaje Kenu mnogo znacaja. Greta Gervig je u jednom intervjuu
otkrila da je Rajan Gosling svima koji su radili na filmu poklonio majice na
kojima je, izmedu ostalog, Zeleo da od$tampa i reci ,,Kenergija“ i ,Barbi®, ali
je prethodno morao da dobije dozvolu ¢elnika kompanije. Medutim, pomen
barbike je morao da izostavi zato §to je kompanija ,0setljiva“ po tom pi-
tanju, ali sa aluzijom na Kena nije bilo problema i re¢eno mu je da ih on ne
zanima mnogo, tako da sa njim moze da radi $ta mu je volja (Lachit 2023).

Dinamika izmedu barbika i kenova je u filmu jasno oslikana: u Barbilen-
du sve funkcije obavljaju Zene, dok Ken, kako sam kaze, ,postoji jedino u
toplini [Barbinog] pogleda®“i nema neku odredenu svrhu postojanja. Njegov
posao je ,samo plaza“, a nije surfer, a ni ,Cuvar plaze, $to je esta zabluda®
Ken se takmici sa ostalim kenovima za njenu paznju, $to ¢e na kraju barbike
iskoristiti da povrate kontrolu i red u Barbilend. Glavna parola filma je ,Ona
je sve. On je samo Ken® i Ken je toga svestan — stvoren je zbog Barbi, bez nje
on je ,samo jo$ jedan plavusan koji ne ume da uradi salto, bas kao $to je Eva
stvorena da bude Adamova saputnica.

Pored barbika i kenova, tu je i Alan, ali ,ne postoji vide verzija Alana,
Alan je samo jedan.” Lutka koja predstavlja Alana inicijalno je stvorena da
predstavlja Kenovog prijatelja, ali u Barbilendu je situacija malo drugacija.
Alan se nalazi negde izmedu, i, iako je musko, u borbi izmedu barbika i
kenova nalazi se na strani barbika. Mnogi njegov lik tumace kao otelot-
vorenje ,zdrave muskosti®, za razliku od ostalih kenova koji se medusobno
takmice i nastoje da zadive jedni druge u istoj meri u kojoj se bore da zadive
barbike. Stavise, pritisak koji ose¢aju da budu ,.kul“ zapravo vise potice od

njihovih medusobnih odnosa:

Ken: Idem sa tobom.
Stereotipi¢na Barbi: Ne. Molim te, izadi.

Ken: Ne mogu. Imam duplu opkladu sa Kenom, ne mozes da me nateras da
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ispadnem ,nekul“ pred Kenom.
Stereotipi¢na Barbi: Ken nije kul!

Ken: Meni jeste.

Ipak, ¢ak i to §to nije deo takmicenja koje se odvija medu ostalim kenovima
ne znaci da igra neku bitniju ulogu. Kada pokusa da pobegne u stvarni svet
nakon $to kenovi preuzmu kontrolu, Glorija pokusava da ga spreci i upo-
zorava da je dolazak barbike u stvarnost upravo ono $to je izazvalo haos.
Alan je, medutim, ubeden da nece biti problema jer ,,nikoga ne bi bilo briga
ukoliko se Alan nade u stvarnom svetu. Zapravo, to se ve¢ desilo. Svi ¢lanovi
grupe NSYNC - svi su Alan.”

Jos jedan lik koji vredi pomenuti je Cudna Barbi, koja predstavlja onu
barbiku koja je pretrpela svakakve transformacije - $isanje, crtanje flomas-
terima po licu, seckanje odece. Ostale barbike otvoreno je zovu ,,Cudna Bar-
bi“ i jedan razgovor otkriva da je ,nekada bila najlepsa barbika, ali se neko
previSe igrao sa njom u stvarnom svetu. Sada je osudena da vecno ulepsava
druge barbike dok ona sama tone sve dublje u oc¢aj, kao i da je konstantno
u polozaju $page. Ona je izopstena iz drustva i Zivi odvojena od ostalih, od-
bacena je zbog svog fizickog izgleda, $to je jos jedan pokazatelj da Barbilend
ipak nije idila u kojoj su svi prihvaceni. Zajedno sa njom zive i barbike
koje je Matel prestao da proizvodi, kao $to su gejmerka Barbi sa ekranom
ugradenim u leda i ,rastu¢a“ Skiper sa grudima na naduvavanje. Cudna
Barbi ima status mudraca kome se barbike obracaju kada imaju problem
kao $to su, u ovom slucaju, ravna stopala. Njen polozaj §page pokazuje da je
nekad mozda pokusala da ispuni kontradiktorna ocekivanja drustva, ali je
ostala rastrzana izmedu paradoksalnih krajnosti koje je pokusala da prigrli.
Ta ocekivanja izrazena su u verovatno najpopularnijoj sceni iz filma u kojoj
Glorija tesi Stereotipi¢nu Barbi koja prolazi kroz krizu identiteta i smatra da

nije dovoljno dobra ni za $ta:

Bukvalno je nemogucde biti Zena. Ti si tako lepa i pametna, i ubija me $to mi-
slis da nisi dovoljno dobra. Uvek moramo biti izvanredne. Ali, nekako to uvek
radimo pogresno. Moras$ da budes mrsava ali ne previse mrsava, i ne smes da
kazes da zelis da budes mrsava. Moras da kazes da Zelis da budes zdrava, ali

ipak moras da budes mrsava. Moras da imas novac ali ne smes da ga traZis,
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to je uvredljivo. Moras da budes Sefica, ali ne smes da budes$ gruba. Moras da
vodis, ali ne smes da gusis tude ideje. Treba da volis ulogu majke, ali ne pricaj
o svojoj deci celi bogovetni dan. Moras da se koncentrises na svoju karijeru, ali
da istovremeno vodis racuna o drugima. Moras da odgovaras za loSe ponasa-
nje muskaraca, Sto je suludo, ali ako ukazes na to reti ¢e da kukas. Treba da
budes lepa za muskarce, ali ne previse lepa kako ih ne bi izazvala ili ugrozila
druge Zene, jer treba da budes deo sestrinstva ali i da se uvek istices. I uvek budi
zahvalna. Ali nikad ne zaboravi da je sistem truo, tako da nadi nacin da to
priznas ali uvek budi zahvalna. Nikad ne smes da ostaris, budes neljubazna,
da se hvalis, budes sebicna, da padnes, doZivis neuspeh, pokazes strah, predes
granicu. Suvise je tesko, suvise kontradiktorno, i niko ti ne dodeljuje orden ili
kaze ,hvala“. I onda se ispostavi da ne samo da sve radis pogresno, vec i da je

sve tvoja krivica.

Ovo je samo jedna od stvari o patrijarhalnom drustvu na koje film skrece
paznju. Film obiluje ovakvim komentarima: kada Novinarka Barbi osvo-
ji Nobelovu nagradu za novinarstvo’, na dodeli konstatuje da je ,,napor-
no radila i zasluzuje je“, Advokatica Barbi izjavljuje da ,,nema problem da
istovremeno iskaze osecanja i razmislja logicki i to ne umanjuje [njenu]
snagu, povecava je“. Ove i sli¢ne izjave su direktan odgovor na primedbe
i o¢ekivanja sa kojima se Zene susrecu, kao $to su umanjivanje sopstvenih
zasluga ili verovanje da su zene po prirodi suvise osetljive i stoga nesposobne
da razmisljaju logicki.

Barbi pocinje da ispoljava simptome ,kvara“kada se drzne da razmislja o
necemu $to nije deo njene uloge: skrece sa puta koji joj je unapred ucrtaniza
to biva kaznjena celulitom i ravnim stopalima. Pored toga mora da se otisne
na putovanje samospoznaje na koji je ostale barbike ispracaju transparen-
tom ,,Srecan put u stvarnost i sre¢no u pokusaju da popravi§ membranu
koja razdvaja na$ i njihov svet kako ne bi dobila celulit!“ Kada Barbi zapravo
kro¢i u stvarni svet, vrlo brzo shvata da situacija nije onakva kakvom je u

Barbilendu zamisljaju. Ubrzo pocinje da se ose¢a nebezbedno i uvida da

3 Novinarstvo nije kategorija za koju se dodeljuje Nobelova nagrada, ali je
u Barbilendu verovatno ustanovljena kako bi zamenila Nobelovu nagra-
du za mir: u Barbilendu nema potrebe za tim, buduci da svi, bar naizgled,
zive u harmoniji.
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su uloge zamenjene: sve pozicije koje u Barbilendu zauzimaju Zene ovde su
poverene muskarcima. Ken, sa druge strane, pocinje da internalizuje patri-
jarhalne norme i ideje sistema u kom, ,,po [njegovom] shvatanju, muskarci
i konji vode glavnu re¢“. U jednom trenutku ulazi u nasumic¢no izabranu
zgradu i trazi posao, ali mu saops$tavaju da bez diplome ne mogu da mu

ponude poziciju:

Ken: Molim jednu poziciju sa velikim uticajem i dobrom platom.

Muskarac: U redu, potreban vam je bar master iz poslovne administracije.
Veliki broj nasih zaposlenih zapravo ima i doktorate.

Ken: Zar nije dovoljno to sto sam muskarac?

Muskarac: Zapravo, ovih dana je situacija suprotna.

Ken: Ovaj patrijarhat vam ocigledno ne ide od ruke.

Muskarac: O, ne, ide nam sjajno. Samo ga sada bolje krijemo.

Ovo je, naravno, situacija koja je preuveli¢ana zarad komi¢nog efekta, ali
oslikava ono §to su feministkinje treceg talasa prepoznale kao ,,predrasudu
druge generacije“, odnosno ¢injenicu da su ,pocinioci postali pametniji“ i
da ih je ,teze uociti“ (Neuborne 1995, 31). Razoc¢aran zbog nemoguc¢nosti
da pronade svoje mesto u stvarnom svetu, Ken se vra¢a u Barbilend i tamo
uspostavlja patrijarhat.

U meduvremenu, Barbi svoj stvarni status saznaje kada joj devojcica koju
je trazila izlista razloge zbog kojih je mrzi, izmedu ostalog to §to predstavlja
»Sve ono $to je pogresno u nasoj kulturi® i govori da je ,vratila feministicki
pokret 50 godina unazad®, te da unistava samopouzdanje devojcica zbog
nerealnih standarda fizickog izgleda, suptilno podsecaju¢i na izjavu Glorije
Stajnem (Gloria Steinem) da ,,Barbi predstavlja sve ono od ¢ega feministicki
pokret pokusava da pobegne® (Shapiro 2023). Zanimljivo je da je ovo drugi i
poslednji put da je re¢ feminizam upotrebljena u filmu (prva je ve¢ navedeni
komentar naratorke koja konstatuje da barbike smatraju da su svi problemi
kojima se feminizam bavi re§eni). Da li se, medutim, film moze okarakteri-

sati kao feministicki, i ko o tome uopste odlucuje?
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2.2 BARBI KAO LAKMUS TEST

Jedan od mnogobrojnih trendova na drustvenim mrezama koje je ovaj film
podstakao jeste i njegova upotreba za testiranje potencijalnih ili postoje¢ih
romanti¢nih partnera. Naime, veliki broj Zena je na drustvenim mreza-
ma ovaj film predstavio kao dobro sredstvo za ispitivanje stavova o ulozi
zena u postoje¢em drustvenom miljeu: posmatranje reakcije na poruke koje
film $alje, a koje nisu nimalo suptilne, moze otkriti na¢in na koji pojedinac
razmislja o rodnim ulogama i internalizovane drustvene norme (Shearing
2023). Upravo je ¢injenica da su komentari koji se ti¢u polozaja Zena u patri-
jarhalnom drustvu u ovom filmu Cesti i prili¢no naglaseni jedan od razloga
za$to mnogi feminizam prikazan u filmu smatraju ,,plasti¢nim® stice se uti-
sak da su se svi ukljuceni u proces stvaranja Barbi svojski potrudili da nam
ove poruke ne promaknu.

Sama lutka je, od svoje prve pojave, izazivala pomesane reakcije. S jedne
strane, ¢injenica da predstavlja odraslu, mladu zenu koja nije udata i nema
decu, ali zato ima obilje karijera i moze da bude sve §to pozeli, doprineli su
tome da stekne status simbola Zenskog oslobodenja. S druge strane, njen
fizicki izgled i nerealne proporcije (zbog tankog struka, na primer, u njenom
telu ne bi bilo dovoljno mesta za sve unutrasnje organe) nasli su se na udaru
kritika zbog nemogucih standarda lepote koji se postavljaju pred devojcice
od malih nogu. Njen paradoksalni status u savremenom drustvu stoga pred-
stavlja odli¢no sredstvo za ispitivanje kontradiktornih ocekivanja sa kojima
se Zene suocavaju. Greta Gervig je u jednom intervjuu rekla da smatra da
je film feministicki u tome $to se bavi ,,navigacijom onoga $to Zene treba da
budu i [ispituje kako da] da Zenama nesto vi$e od kanapa na kom balansir-
aju” (ABC News 2023, 0:15:22), odnosno nac¢inom na koji je moguce sman-
jiti pritisak izazvan ovim suprotstavljenim ocekivanjima i ulogama Zena u
drustvu. Mada je film kriv za sve one ,,zloc¢ine“ koji se generalno stavljaju na
teret popularnog feminizma (povrsnost, akcenat na individualizmu, man-
jak intersekcionalnosti), treba imati u vidu da su i svi koji su radili na ovom
filmu morali da balansiraju na istom tom kanapu. Cinjenica je da su film
morali da odobre ¢elnici kompanije Matel koja proizvodi lutku, tako da nije
bilo realno ocekivati da ¢emo videti barbike kako brinu za prava radnika u

Matelovim fabrikama u Kini, koji rade u nehumanim uslovima sa kojima je
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kompanija ,,dobro upoznata“ (China Labor Watch 2020). ,,Feminizam® pri-
kazan u filmu morao je da bude ,neprete¢i“ i neuvredljiv kako bi privukao
$to Siru publiku i opravdao novac koji je u njega ulozen. Ipak, ¢ak i u ovom
razblazenom izdanju uspeo je da uvredi veliki broj ljudi.

Iako u medijima preovladavaju pozitivne kritike filma koje se ne libe da
ukazu da ovo ostvarenje Grete Gervig ipak nije savr§eno, dosta je i onih koji
smatraju da se u njemu ,,potpuno ili delimi¢no guse prava muskaraca® te da
je Ken ,,postao zrtveno jagnje“ (Pesi¢ 2023). Ista autorka ne propusta priliku
ni da ponovi misljenje koje je prisutno na drustvenim mrezama: da su uloge
Barbi i Kena zamenjene, film bi bio okarakterisan kao ,,duboko uvredljiv i
seksisticki®, prikladno zanemarujudi ¢injenicu da su zamenjene uloge glav-
na odlika vecine drugih filmova. Jedina razlika krije se u tome $to su ovde te
uloge dodatno naglasene radi komi¢nog efekta jer, naposletku, Barbi je ipak
komedija. Ben Sapiro (Ben Shapiro)* je otisao korak dalje i doveo u pitanje
samo postojanje patrijarhata — ,Greta Gervig je Zena. Dobro zaraduje od
ovoga. Glavnu ulogu tumaci Margo Robi. Zapravo, tehnicki je cela glumac-
ka postava zenska, osim Rajana Goslinga, tako da mislim da Zenama ide
sasvim okej“ (Shapiro 2023, 00:07:44). Pirs Morgan (Piers Morgan)® smatra
film skandaloznim; priznaje da ne razume u potpunosti §ta patrijarhat pred-
stavlja i nastoji da ga objasni pukim razmatranjem porekla reci, ne uzima-
juéi u obzir nacin na koji koncept koji ta re¢ predstavlja oblikuje realnost i
odnose mo¢i kroz istoriju (Morgan 2023), dok senator Ted Kruz (Ted Cruz)®
tvrdi da film ,namece kinesku komunisticku propagandu® zbog mape koja
je vidljiva u filmu na par sekundi (Rissman 2023). Naravno, krug negativnih
reakcija ne bi bio potpun da film nije zabranjen bar u nekoj zemlji, i u sluca-
ju Barbi to su: Vijetnam (zbog ve¢ pomenute mape koja pokazuje da deo
Juznog kineskog mora pripada Kini, sa ¢ime se Vijetnam ne slaze), Kuvajt

(»zbog ideja i verovanja koja su strana kuvajtskom drustvu i javnom redu®),

4 Ben Sapiro je americki konzervativni politi¢ki kriti¢ar i novinar, poznat,
izmedu ostalog, i po tome §to podrzava zabranu abortusa.

5 Pirs Morgan je britanski voditelj i novinar ¢iji se stavovi uglavnom
poklapaju sa konzervativhom politikom, mada je sam izjavio da nije
konzervativac.

6 Ted Kruz je americki senator savezne drzave Teksas. Otvoreno kritikuje
Komunisti¢ku partiju Kine, a jedan od njegovih politi¢kih ciljeva tice se
preispitivanja odnosa izmedu SAD i Kine.
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Liban i Alzir (zbog promocije homoseksualnosti i ,,zapadnjackih devijant-
nosti®) (Hassan 2023).

Jedna od glavnih i naj¢es¢e ponavljanih primedbi jeste ¢injenica da Bar-
bilend ne predstavlja jednakost: zZene su samo preuzele sve funkcije koje u
stvarnom svetu uglavnom pripadaju muskarcima. Ali niko ko razume $ta
je feminizam zapravo nije ni pokusao da tvrdi da je Barbilend feministicko
uredenje. Naprotiv, kao $to je i sama Margo Robi rekla, stanje koje vidimo
na pocetku filma nije oli¢enje feministicke ideologije. Na kraju filma dolazi
do pomaka u pravom smeru, objasnjava Robi, kada Barbi ohrabruje Kena
da otkrije $ta predstavlja kada se ne dovodi u vezu sa njom, svi kenovi dobi-
jaju ulogu i svrhu, a Cudna Barbi dobija posao u kabinetu predsednice, §to
predstavlja korak ka jednakosti i prihvatanju svakog pojedinca u drustvu.
Pored toga, kenovi napustaju svoje besmisleno takmicenje za paznju barbika
i medusobno se podrzavaju i udeljuju komplimente jedni drugima.

Ipak, postoje i recenzije koje pokazuju da je moguce kritikovati film i
istovremeno uzivati u njemu jer, kako kaze Gervig, Barbi postoji kao ,i/i,
ne kao ili/ili“. Istina je da je feminizam koji je predstavljen u filmu njego-
va najjednostavnija verzija, ali njime ,,Greta Gervig ubacuje poruku femi-
nisticke disrupcije u ‘mejnstrim’ tokove|, $to] je odlican pocetak® (Lipkin
2023). Ri¢ard Loson (Richard Lawson) smatra da Barbi iz cele zbrke izvlaci
samo uopstene zakljucke, ali da se nije ni moglo ocekivati da film samos-
talno ,resi problem mizoginije®, te da je Greta Gervig shvatila da njen film
moze tek blago da provocira, pa samim tim nastoji da ohrabri gledaoce da
budu ono $to jesu uprkos trenutnom stanju stvari (Lawson 2023).

Da li se, kada se sve sabere i oduzme, Barbi moze koristiti kao lakmus
test za proveru necijih feministickih stavova? Deluje kao da film ne pruza
dovoljno podsticaja da bi se mogao nazvati testom, buduci da su sve njegove
poruke u velikoj meri pojednostavljene. Ipak, s obzirom na ¢injenicu da su
i tako pojednostavljene i razblazene poruke nekima uspele da promaknu,
mozda je njegova upotreba u te svrhe opravdana. Kada se u razmatranje
uzmu stavovi ljudi poput Bena Sapira, mozda nam je i bio potreban film
koji ¢e do te mere pojednostaviti prikaz trenutnog stanja da moze da posluzi
kao svojevrsni ,uvod u feminizam®. Ako je ¢injenica da Zena moze da rezira
film dovoljna da zaseni sve ostale aspekte zenskog iskustva u patrijarhal-

nom svetu, kao na primer ¢injenicu da u Poljskoj ne samo da je abortus

241



242 | GENERO vol. 27: 2023

zabranjen u skoro svim slucajevima, ve¢ su naucnici i vlada pronasli nacin
da provere da li je Zena popila pilule za prekid trudnoce (Adams 2023), dok
je Zenama u Avganistanu krajem decembra prosle godine zabranjen ulaz na
fakultete, nakon $to im je prethodno zabranjeno pohadanje srednje $kole
(Noori 2022), sve kritike koje Barbi zameraju da nam pokazuje ,,ono §to je
ocigledno® padaju u vodu.

Na pitanje da li film treba okarakterisati kao feministicki, reklo bi se, ne
postoji jednoglasan odgovor. Postavlja se i pitanje §ta je zapravo potrebno
da bi se film (ili bilo koji kulturni produkt) mogao nazvati feministickim.
Endi Cajsler (Zeisler 2017, 58) smatra da je bitno preformulisati pitanje ,,Da
li je [film] feministicki?“ jer u suprotnom deluje kao da je ,najvaznije da
li ljudi koji se identifikuju kao feministi mogu da ga gledaju ¢iste savesti®
i napominje da to $to odredeni film nije nuzno feministicki ne znac¢i da
ne mozemo da ga sagledamo iz feministicke perspektive. U slu¢aju Barbi,
Margo Robi, kao i svi ostali ¢lanovi glumacke postave, nemaju dileme po
tom pitanju, i otvoreno pripisuju taj atribut ovom ostvarenju Grete Gervig.
S druge strane, Robi Brener (Robbie Brenner), Sefica odeljenja zaduzenog
za filmske adaptacije zasnovane na igrackama kompanije Matel, smatra da
Barbi ,,nije feministicki film, sa ¢ime se slazu i ostali ¢elnici Matela® (Dock-
terman 2023). Stice se utisak da je Matel vi$e nego voljan da pokupi lovorike,
ali ne i da prigrli sav teret koji re¢ feminizam nosi u danasnjem kontekstu,

$to se primecuje i u promotivnoj kampanji koja je pratila film.
2.3 MATELOV TRZISNI ,FEMINIZAM®

Marketinska kampanja je bitna koliko i sam film koji prati. U danasnjem
drustvu, koje je prezasi¢eno raznim vrstama sadrzaja i informacija, postoji
veliki broj nac¢ina za prenosenje Zeljene poruke i privlac¢enje paznje Zeljene
publike, posebno kada se radi o proizvodu popularne kulture. Matel se moz-
da uzdrzava od upotrebe reci feminizam, ali zato nema problem da ostvari
zaradu direktno potkopavajucijednu od glavnih poruka filma. U jednoj sce-
ni, nakon dolaska u stvarni svet, Barbi seda na klupu pored jedne starice
i govori joj da je lepa, na $ta starica odgovara: ,,Znam.” Greta Gervig je u
razgovoru za Rolling Stone rekla da smatra da je ova scena dusa filma, mada

njeno izostavljanje ne bi uticalo na sam razvoj radnje, i otkrila da je bilo i
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predloga da se zbog toga izbaci. ,,Ako izbacim ovu scenu, ne znam o ¢emu
film govori®, rekla je (Hiatt 2023). Cini se da Matelu ni ta scena nije pomogla
da shvati o ¢emu film govori, budu¢i da je velika ve¢ina sponzorstava u ok-
viru promotivne kampanje posvecena upravo proizvodima za lepotu i negu:
od laka za nokte (OPI), preko Sminke (NYX Cosmetics) do proizvoda za
negu tela i glatku kozu (Ulta). Kada se sve sabere, film je privukao vise od
sto promotivnih partnera (McClintock 2023).

Ovakva partnerstva su, naravno, deo marketinske kampanje svakog
veceg filma, ali ¢injenica da je vecina proizvoda koja nosi logo Barbi namen-
jena upravo uklanjanju nesavrsenosti koje Barbi Zeli da prigrlimo jeste kvin-
tesencijalni primer trzi$nog ,,feminizma“ o kom Endi Cajsler govori (Zeisler
2017). U periodu od 2013. do 2018. godine Matel je zabelezio pad zarade od
prodaje igracaka (Herren 2023), a upravo 2018. godine je producentska kuca
»LuckyChap Entertainment®, koja je u vlasnistvu Margo Robi, otkupila pra-

va za film. Slucajnosti postoje, ali su u ovakvim situacijama vrlo retke.
ZAKLJUCAK

Debata oko vaznosti i validnosti ,,popularnog®i ,’selebriti’ feminizma® uvek
¢e biti otvorena. Vecina feministickih kriticarki i teoreti¢arki ¢e se sloziti da
je feminizam koji je prisutan u medijima na svakodnevnom nivou uglav-
nom jednodimenzionalan, te da mu nedostaju intersekcionalni i aktivisticki

aspekt. S druge strane, ¢injenica je da je

»mnogo lakse obratiti paznju kada poznata li¢nost govori o trenutnim doga-
danjima ili drustvenom problemu nego kada o tome govori neko ko mozda
ima daleko bolje poznavanje i iskustvo u toj oblasti, ali takode i harizmu oko-

relog tosta“ (Zeisler 2017, 115).

Prisutnost feministickih tema u medijskom prostoru je veoma znacajna, ali
je takode bitan nacin na koji se te diskusije pokrecu i problemi kojima se
bave. Povecana vidljivost feminizma moze stvoriti iluziju da za njim vise
nema potrebe i stoga je vazno postavljati prava pitanja. Popularna kultu-
ra moze posluziti kao polazna tacka za diskusije o feminizmu i njegovom

znacaju, dok ¢injenica da prakti¢no svakodnevno rada nove teme za analizu
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i kritiku moze doprineti njihovoj Zivosti, $to se moze videti i na primeru
filma Barbi.
Bez obzira na pomes$ane reakcije koje je film izazvao, dogodilo se upravo

ono $to je Margo Robi Zelela — pokrenuta je diskusija:

»Osetila sam da bismo mogli nesto da pokrenemo pomo¢u Barbi; ¢ini se da
tokom poslednje 64 godine nije bilo potrebno mnogo da Barbi pokrene dis-
kusiju ... i smatrala sam da mozemo da zapo¢nemo nesto uzbudljivo ako je

spojimo sa pravom osobom® (ABC News 2023, 00:01:02).

Prostora za razgovor o feministickim temama u ovom filmu svakako ima.
Ovaj film je ukazao na ¢injenicu da ima onih koji smatraju da su svi ciljevi
zenskog pokreta ostvareni, te da je nastupilo postfeministicko doba. Reklo
bi se da ovo ostvarenje Grete Gervig u svakom slucaju moze posluziti kao
svojevrsni poziv za dalje istrazivanje feministickih ideja, ali svakako treba
biti oprezan, jer feminizam ne pocinje i ne zavrsava se onim $to je u ovom

filmu prikazano.
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This paper discusses the feminism of the Barbie movie, which premiered this
July, instantly sparking debates about its messages and their meanings. Fol-
lowing a short explanation of some modern forms of third-wave feminism,
the focus has been shifted towards the movie itself, its plot, and the reactions
it has engendered. On the one hand, this Greta Gerwig movie is lauded as
a feminist movie that raises significant questions about the role of women
in today’s society, while, on the other, it has been on the receiving end of
criticism on account of the superficiality of feminism it advocates and the
way it depicts men. The reputation of the doll itself additionally emphasizes
the ambivalent status. Barbie is simultaneously an embodiment of women’s
freedom to be whoever they want to be but also a means for imposing unre-
alistic beauty standards. Mixing everything mentioned above has produced
a movie that has achieved cult status even before its premiere, generating a
record-breaking profit, simultaneously raising questions regarding the defi-
nition of feminism and its necessity once again.
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